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Guia practica para superar a tu competencia
y atraer clientes nuevos cada dia




:cQué es el SEO Local?

La gente hace busquedas en Google. Cada dia.

Y en esta guia vas a ver como salir el primero de todos, por encima de
todos tus competidores.

Pero no te hablo de salir el primero por el nombre de tu marca.
Eso no tiene ningun mérito ni te va a servir de mucho.

Porque casi nadie busca el nombre de tu negocio.

El SEO no va de eso...

iEl SEO va de que gente que NO te conoce, te descubrad!

Y eso es justo lo que necesitas para captar nuevos clientes.

Mirq, esto es lo que tu tienes que lograr:
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:cQué es el SEO Local?

La gracia del SEO estd en aparecer el primero en Google cuando alguien
busque los servicios que tu ofreces.

Por ejemplo:

e “clinica dental en Madrid”

e “abogado en Barcelona”

e “restaurante mexicano en Valencia”
Y esto lo puedes lograr posicionando tu ficha de negocio de Google Maps.
De esto va el SEO local.

cQuieres que te diga como lo puedes empezar a hacer hoy mismo?

Sigue leyendo y te lo cuento.



Esto es lo que vas a conseguir

Antes de ir con las 5 claves prdcticas...

Quiero que sepas que entiendo muy bien tu realidad:

e Apenas tienes tiempo.

e \/as estresado porque el trabajo te desborda.

e Te agobia no saber cOmo captar clientes.

e Quieres aparecer en Google, pero no tienes ni idea de como hacerlo.
e Y no te fias de agencias que prometen mucho y cumplen poco.

¢Es asi, verdad?

Lo que tu necesitas es algo facil de aplicar, que no sea complejo ni técnico.
Y que te quite poco tiempo, para tener resultados tangibles lo antes posible.
Bien.

Pues el SEO local es exactamente eso.

Y es mucho mas sencillo de lo que crees.

Ahora decirte qué es lo que va a pasar, si aplicas todo lo que vas a ver:

e \VOs a empezar a aparecer en los primeros resultados de Google.
e Vas a ver no hace falta ir a buscar clientes, sino que ellos llegan a ti.
e Vas a recibir visitas a tu oficina y llamadas de nuevos clientes.



Los 5 factores clave para posicionar
tu negocio en Google Maps

Ok, ahora si. Vamos al turron.

Estos son los 5 factores de posicionamiento mds determinantes para ganar
visibilidad en los mapas de Google:

1. El contenido: Vamos a poner bien el titulo, la categoria y los servicios. Solo
con esto, ya vas a notar un impacto en pocas horas.

2. La proximidad: La gente que busque cerca de tu negocio, va a encontrarte
si 0 si. Y cuanto mas lejos estén, mds habremos de trabajar en el SEO.

3. Los horarios: Los negocios cerrados tienen menos visibilidad que los
abiertos, asi que es un punto importante.

4. La autoridad: Las resenas positivas de tus clientes son un factor clave
para mejorar el posicionamiento. Cuantas mas (y de mayor calidad), mejor.

5. El rendimiento: verGs cOmo mejorar el engagement de tu fichg, ya que
también es un factor a tener en cuenta.

Google




Clave #1
El contenido

El SEO funciona con el contenido de tu ficha de negocio.
El titulo, la categoria principal, la descripcion, ...

Asi que el primer paso serd descubrir como te estd buscando tu potencial
cliente en Google.

Google
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reformas en barcelona

reformas integrales en barcelona

reformas de cocinas en barcelona

reformas de pisos en barcelona
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Es un factor de posicionamiento importantisimo.

Por eso, el nombre de tu negocio debe contener una palabra clave que la
gente busque en Google.

Siempre suelen ser palabras clave de este estilo:
e “clinica estética en Sevilla”
e “reformas integrales en Barcelona”
e “psicologo en Madrid”
Como ves: el servicio que ofreces + la ciudad donde estas.

Ahora bien, no puede faltar el nombre de tu marca.

Mira estos ejemplos, para que lo entiendas bien:

e “Omicron | Reformas Integrales en Barcelona”: Bien, incluye el nombre
del negocio y la palabra clave con busquedas.

e “Reformas en Barcelona” Mal, ya que si no contiene el nombre de tu
negocio podrian denunciarte la ficha de Google Maps.

e “Omicron”: mal, ya que no incluye ninguna palabra clave con busquedas.



Categoria principal
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Este es otro factor de posicionamiento fundamental.

Es imprescindible que elijas como categoria principal aquella que
realmente se ajuste a lo que haces y que tenga busquedas en Google.

Hay un monton de categorias, asi que dedicale un rato a elegir la adecuada.

Estd demostrado que Ia coherencia entre el nombre y la categoria principal
refuerzan el posicionamiento de la ficha.



Categorias secundarias

Aungue no son tan importantes como la categoria principal, puedes elegir
hasta 9 categorias secundarias.

Y si lo haces, cuando alguien las busque desde Google, vas a tener mas
posibilidades de aparecer y de que te lleguen clientes.

Eso si, no te pases.

Elige solo aquellas que realmente sean uno de tus principales servicios.

Por ejlemplo, en el caso de una empresa de reformas:

Categoria empresarial

Ayuda a los clientes a encontrar tu empresa por sector. Mas informacion
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Reformas de cocinas X

— Categora adiciona

Reformas de banos

-+ Anadir otra categoria




La pagina web enlazada

Reformas en Barcelona, Espania
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Contacto

Citas: reformasbarcelona.info

También vas a poder enlazar a tu pagina web.
Y esto es muy importante.

De hecho, el siguiente paso después de mejorar el SEO de tu ficha de
negocio de Google Maps, es trabajar el SEO de tu pagina web.

Pero no te estreses.

Vamos paso a paso.



Clave #2
La proximidad

Este es un factor de posicionamiento que determina muchisimo los
resultados que van a salir en Google.

Si el usuario que busca estd cercaq, vas a salir el primero casi seguro.
Si el usuario que busca estd lejos, va a ser mas complicado.

La pregunta es: ¢puedes hacer algo al respecto?

Mudarte a otro local estd claro que no es una opcion.

Asi que la anica forma de contrarrestar esto, es acumulando autoridad con
resefias positivas (de seguida vamos a ir con ese punto).



Aspectos importantes que NO
puedes pasar por alto:

e No tiene sentido tratar de
abarcar Espana entera: solo te
Vas a posicionar en tu barrio o en
tu ciudad.

e En una misma direccion, no
puede haber mas negocios de la
misma categoria: si tienes la
ficha duplicada o tienes mas
negocios similares en la misma
direccion, te estds pegando un
tiro en el pie. e e Lo S s

res - Ablerto

Arteaga 220, Col. Centro ’

'ﬁ Oaxaca de Juarez, Mexico




Clave #3
Los horarios

Google _
Horario de apertura
— Horario
Abierto (con horario especificado
Domingo Cerrado
LUnes ADlerto 24 n
Martes Abierto 24 h
; oty Miercoles Abierto 24 h
LB | Jueves Abierto 24 h
S - . b g e
- viernes ADierto 24 n
" agg = Sabado Cerrado

Horario especial

Anadir

Un factor que ha tomado mucha relevancia en los dltimos tiempos.

Los resultados de Google cambian si el negocio esta cerrado o si estd
pProximo a su apertura o cierre.

Es decir, Google calcula si es posible que cuando lleguemos a la zong, el
negocio esté abierto o cerrado.

Asi que trata de ampliar lo méximo posible tu apertura horaria (sin poner
algo que no sea cierto).

Y, sobretodo, asegurate de que sean correctos y estén al dia.



Clave #4
La autoridad

La autoridad es un factor de posicionamiento clave.
Y bdsicamente significa tener més y mejores reseinas que tus competidores.

Tienen que ser resenas reales, ni se te ocurra comprarlas o pedir reseAas
falsas a familia o amigos, porque Google no es tonto.

Aqui va un TIP para incentivar mds a que tus clientes te dejen siempre una
valoracidon positiva:

Des de la gestion de tu ficha de negocio en Google, selecciona Ia opcidn
“Solicitar resenas”.

Esa URL que ves, es la que debes compartir siempre a tus clientes porque les
va d llevar a una pagina donde directamente podrdn dejar su opinion.

Incluso podrias generar un cédigo QR y darle una tarjeta impresa, junto con
algun tipo de detalle. Esto marca mucho la diferencia.

® Tuempresaen Google Eficacia del perfil _') .
'ﬁ iy 793 interacciones con clientes Completar informacion =
111} IT £ :ﬁ;, e fi=h
Editar perfil Leer resenas Fotos Rendimiento Anuncios Editar produ...
= 0 = =4

Editar servici... Reservas Preguntas yr... Anadir noved...] Solicitar rese...

< Consigue mas resenas : X

Facilita a los clientes un enlace para que escriban resenas
de tu empresa en Google

Las resenas dan confianza y ayudan a que tu Perfil de Empresa destaque entre los clientes en la
Busqueda y Maps

Correo electrénico (&) WhatsApp €) Facebook

— Enlace de resena

https://g.page/r/CZx-L90UjNAuEBM/review IC]

Mas informacion sobre practicas recomendadas para pedir resefas y qué hacer cuando recibes
resenas negativas



Clave #b
El rendimiento

Es un factor bastante desconocido. Hace referencia a la resolucion de la
intencion de busqueda, el tiempo en la fichq, la interaccion con los
botones... Existen varios elementos a mejorar que impactan positivamente
en el rendimiento de la ficha:

e Busquedas de marca: es un verificador de la autoridad.
Cuidado con forzar las resenas y citaciones si No tenemos
bUsquedas de marca. Es un patréon de incoherencia claro
para Google. Por otro lado, los sistemas que simulan
navegacion por webs y fichas, cada vez funcionan menos.

e Descripcion: una buena descripcién permite al usuario
@ entender a qué se dedica la empresa y qué valores tiene. Se
lee mucho mas de lo que pensamos. Conviene poner un
resumen de toda la ficha y la web.

e Iméagenes: unas buenas fotos hacen que el usuario las revise
@ y conozca el negocio antes de visitarlo. Las imdgenes con
elementos reconocibles geograficamente son muy valiosas.
Mejor evitar las imdagenes de archivo de plataformas muy
usadas.



e Videos: una presentacidbn de la empresa y de sus
productos es muy recomendable, en un video corto. De la
misma forma, si tiene elementos reconocibles son muy
valiosos. Cada vez tienen mMAs uso para mostrar
Instalaciones, productos y servicios.

e Publicaciones: los usuarios pueden leer publicaciones que
hagamos dentro de las fichas. Ahora mismo no parece que
tengan mucho alcance. En ocasiones se ha rumoreado su
elimacion o integracion en alguna red social. Como no
necesitan contenido original, se pueden trabajar como
resumenes de contenido del blog y enlazarlo.

e Interaccion en botones: ya sean de Cémo Llegar, Reservar,
Web, Llamada, Redes Sociales... Al tener todo lugar en los
servidores de Google, los datos que tiene la plataforma
sobre las interacciones son maximos. Tratar de hacer
trampa en la interaccidon con el uso de bots no es muy
recomendable a largo plazo.

e Mensajes: cantidad de mensajes, respuestas, tiempos de
respuesta.. Esta caracteristica puede desaparecer pronto,
ya que Google ha avisado de su eliminacidon. Durante
algdn tiempo se pensd que estos datos eran muy
Importantes, como en Amazon, pero parece gue no |lo eran
tanto para Google Business Profile.



Sobre Nosotros

Dani Llamazares

Un joven con espiritu emprendedor apasionado por el SEO y los negocios
online. Llevo mds de 10 afos dedicado a posicionar paginas web en Google
Y generando ingresos pasivos desde casa.

He formado a cientos de alumnos en la universidad y escuelas como BIgSEO
Academy, SEOWarriors o MentoriaSEO. No te diré que sea un camino facil y
rapido. Requiere esfuerzo, perseverancia, mucho foco y dedicacion.
Pero cualquiera puede lograrlo. Si yo he podido, tu también.

Rafa Ramos

Consultor de marketing digital especializado en SEO local. Desde 2016 con mi
propia agencia de marketing digital en Sevilla. He sido organizador,
colaborador y ponente en las comunidades de WordPress y Elementor desde
2014.

Y ademas soy formador en escuelas de negocio y formaciones como el
Mdaster SEO de Dinorank, SEO Warriors, Dispara tus Visitas, Sabandijers, Yin
Yang SEO Local... Lievo anos ayudando a negocios locales de todo tipo @
captar mas clientes y siempre he defendido que no hay que hacer lo que el
cliente dice, sino lo que el cliente necesita.
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